
Logótipo do«Correio Azul» = correio prioritário

Logótipo doBanco Português do Atlântico

Como qualquer mensagem, o logótipo
pode ser meramente visual ou também verbal.

A eficácia a que nos referimos tanto pode ser meramente visual como
interpretativa � i. é: existe sempre que se procura abreviar o esforço na
compreensão daquilo que se quer transmitir.

Logótipo da marca SHELL (=concha).
Na sua evolução, ao longo de um século,
manteve-se o símbolo inicial com
progressivas geometrizações para uma
maior sintetização gráfica.

Forma gráfica

Forma natural

Marca de um comerciante do séc. XVII
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Quando se resume a uma mensagem verbal,
a matéria dessa mensagem (o texto)
terá sempre uma expressão dinâmica

para que o conteúdo (a ideia) seja eficaz.

Enquanto mensagem motivante,
o logótipo é quase sempre utilizado como
símbolo de identificação de uma empresa,

imagem de uma marca.
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É um «sinal» representando uma ideia imediata,
facilmente descodificada (interpretada).
Caracteriza-se, fundamentalmente, por:

Pode ser signo, pictograma, sinal, logótipo... desde que
transmita uma ideia impregnada de sentimento.

1�facilitar a compreensão da mensagem;
2�evitar as expressões verbais de difícil decifração;
3�recusar perspectivas, sombras e texturas.

O símbolo nem sempre tem uma leitura universal,
mas a sua repetição pode vir a melhorar a eficácia
da sua mensagem.

No pictograma, só as mensagens verbais de código universal são aceitáveis:
«P»=Parking=Parque;
«H»=Hospital=Hospital;
«EXIT»=Exit=Saída;
«TAXI»=Taxi=Táxi;
«I»=Information=Informação.

Pictogramas para os Jogos Olímpicos de Atlanta, 1996.

Projecto criativo de um pictograma
para os Jogos Olímpicos de Inverno,

Grenoble, 1968.

O logótipo e a mascote da Expo'98 transformaram-se em símbolos
do nosso país�símbolos do sentimento nacional�na entrada do séc. XXI.

Nas duas imagens é óbvia a ligação de Portugal com o mar.

«Montepio Geral» e marca «Pelikan». Des-construção de um logótipo com o mesmo modelo.
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